
تجربه تخفیفان در استفاده از 
لینک پرومکس 



Case)موردمطالعه Study)

نندمیتواکسبوکارهاکهاستروشهاییکارآمدترینازیکی
وملموسمخاطبهابرایراتئوریاطلاعاتازبسیاریآنبا

قالبدرارمحصولیاثرگذاریونتایجبتوانندتاکنندباورپذیر
تریبوندرماراستا،همیندر.کنندمنتقلآنهابهمثال

مونهندررالینکپرومکسسرویسکارکردگرفتیمتصمیم
راآنویژگیهایومزیتهابتوانیمتاکنیمتستواقعی

.دهیمنشانمخاطبهابهواقعیدیتاهایبراساس
تسایرویتریبونلینکپرومکسموردیمطالعهکمپین

مدهبهدستآنتایجوجزییاتادامهدرکهشدانجامتخفیفان
.کردخواهیمبررسیرا
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نتایج نهایی کمپین لینک پرومکس برای تخفیفان
۶به۱۸گوگلازبهبودرتبهکلمهکلیدیموردنظردرنتایج

افزایشایمپرشن۲۲۰۰٪
افزایشکلیک۱۳۷٪
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تخفیفانسئوارشدکارشناس|سلیمیمیثم

استSEOدرموثرعواملازیکیبکلینکدریافتشکبدون
ذاریتاثیرگباشند،برنامهباوهدفمندتربکلینکهاهرچهو

.داشتخواهندسایترویبهتریوبیشتر
فحهصبامشابهصفحهایوسایتازبکلینکدریافتامکان

وداردقرارگوگلنخستجایگاههایدرکهمامدنظر
نقاطدربکلینکقرارگیریدقیقمکانتعیینهمچنین

تاثیرگذاریباعثکههستندویژگیهاییازمتن،مختلف
بهریبونتلینکپرومکسسرویسومیشودبکلینکبیشتر
.استکردهفراهمکسبوکارهابرایراموارداینخوبی
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سرویس لینک پرومکس

اخلداینکهبهجایواستبکلینکنوعیلینکپرومکس،
درباشد،کماهمیتموقعیتهاییاسایدبارفوتر،هدر،

اینازاستفادهبا.میگیردقراررسانهبرترمطالب
کارکسبوحوزهبامرتبطمقالاتازیکیدرشماسرویس

خواهیدخارجیلینکنتایج،صفحهدررتبهدارایوخود
خواهدماشسایتبرایبیشتریترافیکواعتبارکهگرفت
.داشت
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درباره تخفیفان

هارائحوزهدرآنلاینبازارچهیکتخفیفان
ازاستفادهبامشتریان.استتخفیف
راهوشمندانهخریدیتخفیفانپلتفرم
فانتخفیگستردهخدمات.میکنندتجربه
ازتجربههاییکسبوآنلاینخریدشامل
یادگیریحتیومزهوطعمجنس

.میشود
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7

وضعیت تخفیفان قبل از کمپین

کمپینبرای*صفحهایتخفیفانتیمپیشنهادبه
کلمهبهازایصفحهاین.شدانتخابلینکپرومکس

خودبهرا۱۸رتبهگوگلنتایجدرنظر،مورداصلیکلیدی
.بوددادهاختصاص

وSERPنتایجدرصفحهرتبهداریمانتظارپروژهایندر
.یابدبهبودآن(impression)ایمپرشنکلتعداد

.معذوریمموردنظرکلیدیکلمهذکرازکسب  وکار،اطلاعاتحفظبرای*



تخفیفانلینک پرومکسکمپینشروع

رمتغیپایهبرفقطموردیمطالعهنتایجاینکهبرای
ژهپروبرایراخاصیشرایطبایدباشد،لینکپرومکس

هیچتخفیفانتیمکهشدآنبرتصمیم.بگیریمدرنظر
۲۰تاقبلروز۲۰ازموردنظر،صفحهرویسئوییفعالیت

.ندهندانجاملینکپرومکسانتشارازبعدروز
درتخفیفانلینکپرومکس،۱۴۰۱تیر۲تاریخدردرنهایت،
یدباهمچنین.شدمنتشرتفریحیموضوعبارسانهای

گوگل۷رتبهدرمدنظرکلیدیکلمهدررسانهاینبدانید
.داشتقرار
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اطلاعاترسانهمنتشرکننده
براســاسسیــــــــــملاروب



وضعیت تخفیفان بعد از کمپین
باتخفیفانموردنظرصفحهجایگاهکهاستاینلینکپرومکسکمپینازهدفشـد،اشـارهپیشتـرکـههمانطـور
ارتقایدرریچشمگیتاثیرلینکپرومکسساختکهمیدهدنشانبهخوبیبهدستآمدهنتایج.یابدبهبودخارجیلینکسازی

ازبعدوگوگل۹به۱۸جایگاهاز،موردنظرکلیدیکلمهدرلندینگرتبههفته،دوطی.داردجستوجونتایجدرصفحهجایگاه
.شدبرابر۲۲روز،۱۷طیدرصفحهاینایمپرشنکلتعدادهمچنین.کردپیداتغییر۶رتبهبهدوم،هفتهپایان
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جمع بندی
وداردخوبیرتبهمطالبازبرخیدرکهداریدسایتیاگر

نتایــــــــــــجصدردرنیزمطالبسایردرمیخواهیــــــــد
ت،درساستراتژیازاستفادهبابایدباشید،جستوجوها

ازیلینکسجدیدروشهایدر.کنیدلینکسازیبهشروع
ایتسجایگاهوموضوعیارتباطرالینکهاکیفیتخارجی،

لینکپرومکس.میکندمشخصگوگلنگاهدرمبدا
اتصفحبالایقدرتواعتبارارزشمندی،بهخاطرتریبون

باعثومیکندعملمعمولیبکلینکهایازفراترمبدا،
حدازبیشسرعتیباسایترتبهبهبودروندکهمیشود
.رودپیشمعمول
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